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 عوامل موثر بر تبلیغات موفق

 تهیه شده توسط تیم تحقیق و توسعه لاین استور

یک کسب و کار  که استیی ابزارها ترینمهم از یکی تبلیغات

 .کند برقرار ارتباط خود مشتریان و مخاطبان با آن کمک به تواندمی

 موفقیتگفت  توانمی راحتیبه که است قدری به تبلیغات اهمیت

 وابسته تبلیغات به وکارهاکسب و برندها از بسیاری موفقیت عدم یا

  .است

 ،کاروکسب توسعه ،قبلی مشتریان حفظ ،جدید مشتریان جذب

 امروزهاگرچه . اندوابسته موفق تبلیغاتی طرحیک  به همه ،خدمات و کالا فروش استمرار و برند از آگاهی افزایش

 آمیزموفقیت باید تبلیغات که است این مهم موضوع اماتوان تبلیغات کرد، به راحتی می مجازی فضای وجود با

  د.شومی هافرصت رفتن دست از و مالی هایهزینه رفت هدر باعث صورت نای غیر در باشد

  چیست؟ موفق تبلیغات

 شما برند و خدمات ،محصولات با را مخاطبان ،شود اجرا هدفمند صورت به که است تبلیغاتیتبلیغات موفق، 

 .دهد افزایش را شما فروش ،خدمات این از استفاده و محصولات این خرید به هاآن ترغیب با و کند آشنا خوبیبه

 چه اما  .بگیرد قرار شما واقعی مشتریان و مخاطبان دید معرض در مناسب مکان و زمان در تبلیغات  این است لازم

  ؟دهد قرار تاثیر تحت را تبلیغ یک موفقیت تواندمی عواملی
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 واقعی مشتریان شناخت

 که کنید تعیین کاری هر از قبل .دهد قرار تأثیر تحت را جامعه افراد تمامی که بسازید تبلیغی توانیدنمی شما

 زندگی کجا ،هستند کسانی چه شما واقعی مشتریان

 هاآن دست به را خود محصول دتوانیمی چگونه ،کنندمی

 شبکه کدام در افراد این ،چیست هاآن سلیقه ،برسانید

با  ؟تلگرام یا اینستاگرام ،کنندمی فعالیت بیشتر اجتماعی

شناخت مشتریان واقعی، خواهید توانست بهترین محتوای 

 تبلیغاتی را مطابق با سلیقه و نیاز آنها ارائه دهید.

 هدف جامعه براساسانتخاب شیوه تبلیغ 

یک  داشتن و بروشور ،تراکت پخش با توانیدمی ،دارید لباس فروشگاهیک  ی مانندکوچک وکارکسب شما اگر

 بزرگ وکارهایکسب برای اما. بپردازید خود خدمات و محصول تبلیغ به تلگرام کانال یا یک اینستاگرام در پیج

 جمعیارتباط هایرسانه و تلویزیون در تبلیغات ،شوندمی شامل را جامعه افراد از بزرگی طیف هاآن مشتریان که

  .بود خواهد شما هدف جامعه با متناسب تبلیغات هزینه صورتدراین .استتر مؤثر

 ق بودنخلا

 هامیلیون بین در ،باشد دیگران تبلیغات مشابه شما تبلیغ اگر

 کارآمدتر تبلیغی هیچ خواهد شد. گم راحتیبه آگهی تبلیغاتی

 اضافه طنز خود تبلیغات محتوای به .نیست خلاقانه تبلیغ یک از

 مردم عامه که محتوایی تولید با و کنید بازی کلمات با ،کنید

  .بگذارید نمایش به را خود خلاقیت ،دارند دوست
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  مشتریان رفتار بررسی

 براساس و اطرافیان و دوستان توصیهبا  یا نیاز تاثیر تحت مشتری

 یا محصول خرید برای شناسیروان و شخصیتی هایویژگی

 رفتار که است مهم بسیار .کندمی اقدام خاص یخدمات دریافت

 هاآن نیاز و سلایق از تا کنید بررسی خوبیبه را خود مشتریان

 محصولات به نسبت هاآن احساس که بدانید و کنید پیدا اطلاع

  .است چگونه شما خدمات و

 اجتماعی هایشبکه و آنلاین خرید به علاقه ،جنسیت ،سن براساس هاآن بندیدسته و مشتریان رفتار بررسی با

 به هدفمند طوربه را خود تبلیغات هاآن رفتار با متناسب و دهید ارائه بهتری خدمات توانست خواهید و... خاص

 .بگذارید نمایش

 های ارتباطیحضور در همه کانال

 مهم بسیار برندسازی و مشتری جذب برای تبلیغاتی کمپینیک  ایجاد

 مشتری برای که ایاندازه به تا کنید تلاش .است ضروری و

  .بگیرید قرار دید معرض در ،نباشد آزاردهنده

 مانند اجتماعی هایشبکه در مؤثر حضور کنار در سایتوب داشتن

 طریق از واقعی فضای در حضور و اپواتس ،اینستاگرام ،تلگرام

  .دهید قرار خود تبلیغاتی برنامه در را ... و بروشور، ویزیت هایکارت
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 هاپرداخت هزینه

 طعم بتوانید کهاین برای «.دارد بهایی چیزی هر» :اندگفته قدیم از

 فضای وجود با امروزه اگرچه .کنید هزینه باید ،بچشید را موفقیت

 دنبالبه اگر اما کرد اجرا کم هزینه با را تبلیغات توانمی مجازی

، باید باشید داشته موفقی تبلیغ رایگان صورتبه که هستید این

 «.نیست ،نگرد .نبود ،گشتیم» گفت:

 کیفیت محصولات

و بیشترین هزینه را برای اجرای کمپین  اگر به بهترین روش تبلیغ کنید

از کیفیت ، اما محصولات و خدمات شما نمایید داخترپتبلیغاتی خود 

مشتری را جلب کنید ماد د، نخواهید توانست اعتنباش مناسبی برخوردار

 های خود باشید.شاهد هدررفت هزینهزودی ه و باید ب

 

 شویدکه به آن فکر می کنید.شما تبدیل به چیزی می

  ید، صمیمانه سپاسگزاریمه ابرای مطالعه این کتابچه گذاشتوقت ارزشمند خود را از اینکه . 

 دوستانتان به را ما امکان صورت در ولی است مجاز ،منبع ذکر بدون حتیتصاویر  کپی برداری از متن و 

 کنید. معرفی

 رسان ما باشید.در جهت نشر بیشتر علم یاریتوانید با انتشار این فایل برای دوستان خود، می 

 های رایگان، به وب سایت لاین استور مراجعه کنید.لطفا جهت دریافت دیگر کتابچه 


